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零售规模差异视角下的制造商创新决策研究

李　 凯ꎬ 郭晓玲
(东北大学 工商管理学院ꎬ 辽宁 沈阳　 １１０１６９)

摘　 　 　 要: 以供应链纵向关系为研究背景ꎬ构建了一个上游制造商垄断且下游零售商竞争的纵向市场结

构ꎬ并运用两阶段博弈模型考察由于下游零售商规模差异化而产生的买方势力对上游制造商技术创新决策

的影响. 结果表明ꎬ下游大规模零售商的买方势力的增强能够有效促进上游制造商的创新投入ꎬ与此同时ꎬ产
品的零售价格和上游制造商的利润收益随买方势力的增强而降低ꎬ但对批发价格的影响是不确定的ꎬ主要取

决于买方势力的大小. 当买方势力较弱时ꎬ制造商会随着下游大规模零售商买方势力的增强而不断提高小规

模零售商的批发价格ꎻ当买方势力较强时ꎬ上游制造商会随着大规模零售商买方势力的增强而降低小规模零

售商的批发价格.
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　 　 随着商品经济的不断发展ꎬ供大于求的市场

格局使得零售业的地位出现了前所未有的提升ꎬ
加之零售商凭借其在供应链中的自身渠道优势ꎬ
使得市场势力和影响力与日俱增ꎬ零供矛盾不断

升级ꎬ对于原本就竞争激烈、利润微薄的上游制造

商而言ꎬ无疑是雪上加霜. 面对这种多制造商竞争

抢占有限终端市场的紧张局面ꎬ技术创新作为制

造商提升核心竞争力的途径显得尤为重要.
自我国零售业全面对外开放以来ꎬ零售市场

的竞争格局主要由两部分组成:规模较大的全国

性连锁零售企业和规模相对较小的地方性单体零

售企业. 调查显示ꎬ仅以超市为代表的大型外资连



　 　

锁零售企业已占据国内 ６０％ 的市场份额. 除此之

外ꎬ大规模连锁零售商还通过强大的规模效应和

雄厚的经济实力不断扩大自己的“势力范围”ꎬ主
要表现为具有买方势力的下游零售商通过向上游

制造商索要数量折扣、通道费或签订排他性契约

等方式对其施加纵向约束ꎻ而在规模、管理和经营

等方面均处于劣势的小规模单体零售商ꎬ往往在

纵向市场交易过程中缺少话语权ꎬ或在某种程度

上受资金、供货等因素的影响而对大规模零售商

产生过度依赖ꎬ导致其长期处于不利地位. 在现实

经济中ꎬ由于下游买方势力不断增大而导致零供

关系激化的案例比比皆是ꎬ从早期的“格力出走

国美事件”到中期的“康师傅断货家乐福事件”ꎬ
再到近期的“蓝月亮下架大润发事件”ꎬ无不反映

出下游具有市场势力的零售商凭借渠道优势侵占

上游制造商利润空间的事实.
早期研究大多是基于博弈论的理论研究ꎬ国

内外学者们对于二者之间的关系持有不同的观

点. 部分学者认为买方势力能够促进上游制造商

的技术创新[１ － ３] . 还有部分学者认为买方势力会

抑制上游制造商进行创新投入[４ － ７] . 随着研究的

不断深入ꎬ逐渐有学者开始在理论研究的基础上ꎬ
从实证检验的角度出发ꎬ并基于某一具体行业研

究买方势力对上游技术创新的影响效应[８ － １１] . 通
过对以往相关文献梳理发现ꎬ现有研究大多侧重

于产品创新或工艺创新的策略选择ꎬ而较少关注

上游制造商的成本创新问题.
为了更好地映射当前制造商越来越重视从成

本和价格方面进行创新以获取竞争优势的产业现

状ꎬ本研究在已有文献的基础上ꎬ从纵向关联市场

角度出发ꎬ将买方势力和创新投入与成本的线性

关系纳入到一个研究框架之中ꎬ着重研究由于零

售规模差异化导致的买方势力对上游制造商创新

投入、产品价格和利润分配等决策行为的影响ꎬ从
而为反垄断规制政策的制定与企业战略的实施提

供一定的理论依据.

１　 基本模型

假设一个二层的纵向市场结构ꎬ供应链的上

游为垄断制造商 Ｍꎬ在进行技术创新之前以边际

成本 ｃ０ 生产一种最终产品ꎬ下游两家规模大小不

一的非对称零售商 Ｒ１ 和 Ｒ２ 分别从上游 Ｍ 处采

购同一种产品进行销售. 其中ꎬ零售商 Ｒ１ 为规模

较大且功能齐全的大型连锁零售企业(如永辉超

市、华润万家等)ꎻ零售商 Ｒ２ 为规模相对较小的

地方性单体零售企业(如居民区的便利店、个体

经营的食杂店等) . 相对于独立分散且采购规模

较小的零售商 Ｒ２ 来说ꎬ零售商 Ｒ１ 采用标准化统

一管理和大批量集中采购的经营模式. 因此ꎬ零售

商 Ｒ１ 在与上游 Ｍ 的交易过程中能够通过讨价还

价或折扣返点等手段获得买方势力ꎬ而这种买方

势力主要表现为规模较大的下游零售商 Ｒ１ 通过

向上游制造商 Ｍ 索要一个价格上的优惠折扣 γꎬ
从而可以享受到优于其竞争对手的批发价格ꎬ
ｗ１ ＝ (１ － γ)ｗꎬγ∈(０ꎬ１)ꎬ且价格折扣力度大小

与买方势力强弱成正比ꎬ即 γ 越大ꎬ大规模零售商

Ｒ１ 的议价能力越强ꎬ买方势力越大ꎻ而小规模零

售商 Ｒ２ 由于采购量较小ꎬ没有议价能力ꎬ只能被

动 地 接 受 上 游 制 造 商 给 定 的 批 发 价 格

ｗ２(ｗ２ ＝ ｗ) . 除此之外ꎬ本文还假设上游制造商

Ｍ 的单位成本是创新投入的线性函数ꎬ且上游制

造商能够通过技术创新使自身的边际生产成本随

着创新投入的增加而降低ꎬ即 ｃ( Ｉ) ＝ ｃ０ － ｋＩꎬ其中

ｃ０(ｃ０ > ｋＩ > ０)为未进行技术创新之前的单位成

本ꎬｋ(ｋ > ０)为创新效率ꎬ即每增加一单位创新投

入所带来的单位成本缩减量ꎬＩ( Ｉ > ０)为上游制造

商的创新投入. 此外ꎬ上游制造商 Ｍ 进行技术创

新时需要付出一定的创新成本ꎬ且假定创新成本

仅与创新投入量有关ꎬ因此可将创新成本函数表

示为 χ( Ｉ) ＝ Ｉ２
２ ꎬ其二阶导数大于 ０ꎬ表明上游制造

商的技术创新呈现出边际成本递增的趋势.
令消费者需求函数为 Ｑ(ｐ)ꎬ则该产品市场

的反 需 求 函 数 为 ｐ ＝ ａ － ｂ ( ｑ１ ＋ ｑ２ )

ａ > ｃ０ > ０ꎬｂ > ２ｋ２

３
æ

è
ç

ö

ø
÷ꎬ其中 ｐ 表示产品价格ꎬｑ１ 和

ｑ２ 分别代表零售商 Ｒ１ 和 Ｒ２ 的销售数量. 不失一

般性ꎬ假设供应链的上游投入与下游产出为 １ ∶ １
的固定比例关系ꎬ且为了简化分析ꎬ下游两家零售

商的零售成本和销售费用均忽略不计.
上游垄断制造商与下游规模非对称的两家零

售商之间主要表现为一个两阶段的动态博弈过

程. 第一阶段:上游制造商 Ｍ 确定创新投入 Ｉ 和

批发价格 ｗꎬ与此同时ꎬ规模较大的零售商 Ｒ１ 批

发价格也随之被确定为 ｗ１ ＝ (１ － γ)ｗ. 第二阶

段:下游两家零售商 Ｒ１ 与 Ｒ２ 在消费者市场上提

供同质服务且仅进行数量竞争ꎬ分别确定最优的

销售数量 ｑ１ 和 ｑ２ 以实现利润最大化.
运用逆向归纳法来求解博弈的均衡结果ꎬ在

第二阶段两家零售商的利润函数分别为
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πＲ１
＝ (ｐ － ｗ１)ｑ１ ＝ [ａ － ｂ(ｑ１ ＋ ｑ２) － ｗ(１ － γ)]ｑ１ꎬ

(１)
πＲ２

＝ (ｐ － ｗ２)ｑ２ ＝ [ａ － ｂ(ｑ１ ＋ ｑ２) － ｗ]ｑ２ .

(２)
利润最大化的一阶条件为

∂πＲ１

∂ｑ１
＝ ａ － ２ｂｑ１ － ｂｑ２ － ｗ(１ － γ) ＝ ０ ꎬ (３)

∂πＲ２

∂ｑ２
＝ ａ － ｂｑ１ － ２ｂｑ２ － ｗ ＝ ０ . (４)

联立利润最大化的一阶条件可求得下游零售

商达到均衡时的销售数量为

ｑ∗
１ ＝ ａ － ｗ(１ － ２γ)

３ｂ ꎬ (５)

ｑ∗
２ ＝ ａ － ｗ(１ ＋ γ)

３ｂ . (６)

由此可知均衡时的零售价格为

ｐ∗ ＝ ａ ＋ ２ｗ － ｗγ
３ . (７)

接下来讨论博弈第一阶段ꎬ即上游制造商制

定创新投入决策和批发价格决策ꎬ此时ꎬ上游制造

商的利润函数为

πＭ ＝ [ｗ(１ － γ) － (ｃ０ － ｋＩ)]ｑ１ ＋ [ｗ － (ｃ０ －

ｋＩ)]ｑ２ － Ｉ２
２ . (８)

将均衡销售数量代入并进一步求解ꎬ式(８)
中只有创新投入 Ｉ 和批发价格 ｗ 两个决策变量ꎬ
其他均为参数. 上游制造商利润最大化的一阶条

件需满足

∂πＭ

∂ｗ ＝
(２ａ ＋ ２ｃ０ － ｃ０γ － ２ｋＩ ＋ ｋＩγ － ａγ) ＋ ２ｗ(２γ － ２γ２ － ２)

３ｂ ＝ ０ꎬ

∂πＭ

∂Ｉ ＝ ２ｋａ － ２ｋｗ ＋ ｋｗγ
３ｂ － Ｉ ＝ ０ .

ü

þ

ý

ï
ï

ï
ï

(９)

均衡时上游最优创新投入和批发价格分别为

Ｉ∗ ＝
ｋ[(７ａ － ｃ０)γ２ － ４(ａ － ｃ０)γ ＋ ４(ａ － ｃ０)]
(１２ｂ － ｋ２)γ２ － ４(３ｂ － ｋ２)γ ＋ ４(３ｂ － ｋ２)

ꎬ (１０)

ｗ∗＝ｗ∗
２ ＝

(２ － γ)(３ａｂ ＋ ３ｂｃ０ － ２ａｋ２)
(１２ｂ － ｋ２)γ２ － ４(３ｂ － ｋ２)γ ＋ ４(３ｂ － ｋ２)

. (１１)

　 　 可求得均衡状态下的市场零售价格为

ｐ∗ ＝
(５ａｂ ＋ ｂｃ０ － ａｋ２)γ２ ＋ ４(ａｋ２ － ｂｃ０ － ２ａｂ)γ ＋ ４(２ａｂ ＋ ｂｃ０ － ａｋ２)

(１２ｂ － ｋ２)γ２ － ４(３ｂ － ｋ２)γ ＋ ４(３ｂ － ｋ２)
. (１２)

２　 均衡结果分析

　 　 首先ꎬ考察下游买方势力对批发价格的影响ꎬ经过求导分析可得

∂ｗ∗

∂γ ＝
(３ａｂ ＋ ３ｂｃ０ － ２ａｋ２)[(１２ｂ － ｋ２)γ２ － ４(１２ｂ － ｋ２)γ ＋ ４(３ｂ － ｋ２)]

[(１２ｂ － ｋ２)γ２ － ４(３ｂ － ｋ２)γ ＋ ４(３ｂ － ｋ２)] ２ . (１３)

通过计算可知ꎬ当且仅当 ｂ > ｋ２

３ 时ꎬ存在一个临界

值 􀭵γꎬ由前文可知 ｂ > ２ｋ２

３ ꎬ因此ꎬ一定会存在一个

临界值 􀭵γ ＝ ２４ｂ － ２ｋ２ － ６ ｂ(１２ｂ － ｋ２)
１２ｂ － ｋ２ ∈(０ꎬ１)ꎬ

有
∂ｗ∗

∂γ ＝
> ０ꎬ ０ < γ <􀭵γ < １ꎻ
< ０ꎬ ０ <􀭵γ < γ < １.{

命题 １　 下游大规模零售商的买方势力对上

游制造商批发价格的影响是不确定的ꎬ主要受买

方势力自身大小的影响. 当买方势力较小时ꎬ制造

商会随着下游大规模零售商买方势力的增强而不

断提高小规模零售商的批发价格ꎻ当买方势力较

大时ꎬ大规模零售商买方势力的增强会促使上游

制造商降低小规模零售商的批发价格.
下游买方势力对上游制造商批发价格决策的

影响是不确定的ꎬ二者之间的关系变化取决于下

游大规模零售商买方势力的大小. 当大规模零售

商对上游制造商所施加的买方势力较小时ꎬ上游

制造商为了弥补由于大规模零售商索要的特别价

格折扣而造成的利润损失ꎬ会随着买方势力的增

强而提高小规模零售商的批发价格ꎬ从而出现

“水床效应” . 而当大规模零售商具有较大的买方

势力时ꎬ为了更好地维护市场竞争ꎬ上游制造商会

主动降低小规模零售商的批发价格ꎬ以增强小规

模零售商相对于大规模零售商在销售方面的竞争

优势ꎬ最终通过节约小规模零售商的采购成本来
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提高采购数量ꎬ实现利润增长.
其次ꎬ考察下游买方势力对上游制造商创新

投入的影响. 利用式(１０)对 γ 求偏导可得

∂Ｉ∗
∂γ ＝

ｋ(３ａｂ ＋ ３ｂｃ０ － ２ａｋ２)(２４γ － １２γ２)
[(１２ｂ － ｋ２)γ２ － ４(３ｂ － ｋ２)γ ＋ ４(３ｂ － ｋ２)] ２ > ０ .

(１４)
命题 ２　 随着下游大规模零售商买方势力的

增强ꎬ上游制造商的最优创新投入不断增加ꎬ即下

游买方势力的存在对上游制造商的技术创新投入

具有促进作用.
技术创新能够在一定程度上降低单位生产成

本ꎬ从而带来企业利润的增加. 当下游买方势力存

在时ꎬ下游规模较大的零售商会向上游制造商索

取一个批发价格上的折扣ꎬ且下游规模较大的零

售商享受的批发价格折扣力度随着买方势力的增

强而变大ꎬ这意味着上游制造商从下游规模较大

零售商处攫取的利润将有所降低ꎬ且下游买方势

力越大ꎬ上游的利润下滑幅度越大. 因此ꎬ上游制

造商为维持企业运营势必会增加创新投入ꎬ并通

过创新投入产生的成本节约来弥补由于下游买方

势力造成的利润损失ꎬ因此ꎬ上游制造商的创新投

入会随着买方势力的增强而增加.
接下来讨论买方势力与零售价格之间的变化

关系. 根据市场均衡情况下的销量ꎬ可求出市场均

衡条件下的零售价格ꎬ分析买方势力与市场均衡

零售价格之间的关系得到

∂ｐ∗

∂γ ＝

１２ｂγ(γ － ２)(３ａｂ ＋ ３ｂｃ０ － ２ａｋ２)
[(１２ｂ － ｋ２)γ２ － ４(３ｂ － ｋ２)γ ＋ ４(３ｂ － ｋ２)] ２ < ０ .

(１５)
命题 ３　 下游买方势力的增强能够促使产品

零售价格的下降.
随着下游大规模零售商买方势力的增加ꎬ消

费者能够享受到更低的产品价格ꎬ从而带来消费

者福利的上升ꎬ说明在本文的假设结构下ꎬ“加尔

布雷斯假说”得到验证. 这主要受两方面原因影

响:首先ꎬ由命题 ２ 可知ꎬ随着买方势力的增加ꎬ上
游制造商的创新投入不断增大ꎬ由于上游创新投

入带来的成本节约能够有效地传递到零售市场ꎬ
对消费者福利产生积极的影响ꎬ使消费者从中受

益. 其次ꎬ通过前文分析可知ꎬ批发价格与买方势

力之间的关系是不确定的ꎬ主要取决于买方势力

自身大小. 在买方势力较大的情况下ꎬ为了加剧下

游零售商之间的竞争ꎬ上游制造商具有降低小规

模零售商批发价格的动机ꎬ从而导致市场零售价

格下降ꎻ而当买方势力较小的情况下ꎬ上游制造商

为了弥补自身的利润损失ꎬ会诱使小规模零售商

的批发价格提高ꎬ而大规模零售商会凭借自身市

场势力优势索取到一个低于小规模零售商批发价

格的价格ꎬ为吸引更多的消费者ꎬ其会通过制定较

低的零售价格ꎬ从而将这种价格优势传递给下游

消费者ꎬ因此ꎬ消费者会选择到市场势力较大且批

发价格较低的大规模零售商处进行购买ꎬ从而压

低了产品的零售价格.
通过上文分析ꎬ发现买方势力除了对批发价

格和零售价格产生影响外ꎬ同样还会对自身的利

润和上游制造商以及竞争对手的利润产生影响ꎬ
因此ꎬ接下来将分析买方势力对交易过程中相关

参与主体的利润的影响.
将均衡结果代入上游制造商 Ｍꎬ下游零售商

Ｒ１ 和零售商 Ｒ２ 的利润函数中ꎬ简化整理并进一

步求导可得买方势力与各相关参与主体的利润关

系为

∂π∗
Ｍ

∂γ ＝

２γ(γ －２)(３ａｂ ＋３ｂｃ －２ａｋ２)２

ｂ[(１２ｂ － ｋ２)γ２ －４(３ｂ － ｋ２)γ ＋４(３ｂ － ｋ２)]２ <０ꎬ

(１６)
∂π∗

Ｒ１

∂γ ＝

－ ２Ａ(３ａｂ ＋ ３ｂｃ － ２ａｋ２)
ｂ[(１２ｂ － ｋ２)γ２ － ４(３ｂ － ｋ２)γ ＋ ４(３ｂ － ｋ２)] ３ꎬ

(１７)
∂π∗

Ｒ２

∂γ ＝

２Ｂ(３ａｂ ＋ ３ｂｃ － ２ａｋ２)
ｂ[(１２ｂ － ｋ２)γ２ － ４(３ｂ － ｋ２)γ ＋ ４(３ｂ － ｋ２)] ３ .

(１８)
其中ꎬ
Ａ ＝ [(１２ｂ ＋ ｋ２ ) γ２ － ４ｋ２γ － １２ｂ] [( ａｋ２ ＋ ２ａｂ －
２ｂｃ０)γ２ ＋ (ａｂ ＋ ５ｂｃ０ － ２ａｋ２)γ ＋ ２ｂ(ａ － ｃ０)]ꎬ
Ｂ ＝ [ｋ２γ２ － ４( ｋ２ － ６ｂ) γ ＋ ４( ｋ２ － ３ｂ)] [(５ａｂ ＋
ｂｃ０ － ａｋ２)γ２ ＋ (２ａｋ２ － ｂｃ０ － ５ａｂ)γ ＋ ２ａｂ] .

命题 ４　 随着下游大规模零售商的买方势力

的增加ꎬ上游制造商获得的利润有所降低ꎬ而买方

势力对下游两家零售商利润的影响是不确定的.
上游制造商的厂商利润会随着下游大规模零

售商买方势力的增强而降低ꎬ主要是由两方面原

因造成的. 首先ꎬ由命题 ２ 可知ꎬ上游制造商的创
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新投入随着买方势力的增加而增加ꎬ虽然创新投

入的增加能够降低产品的单位生产成本ꎬ从而增

加产品销量ꎬ但创新研发投入导致的利润缩减量

要远大于销量增加带来的利润增加量ꎬ因此ꎬ最终

导致上游制造商的利润随着买方势力的增加而降

低. 其次ꎬ下游大规模零售商买方势力的增强会通

过讨价还价或索要数量折扣等方式抢占上游制造

商的部分利润ꎬ从而使上游制造商的利润减少ꎬ且
下游大规模零售商的买方势力越大ꎬ其在交易过

程中相对上游的话语权越强ꎬ使得制造商妥协让

步的空间越大ꎬ最终导致上游制造商可从下游攫

取的利润甚是微薄.
对于下游两家规模差异化的零售商而言ꎬ其

利润收益与买方势力大小的变化关系是不确定

的. 通过前文的分析可知ꎬ由于买方势力对批发价

格和零售销量的影响均不确定ꎬ二者的变化主要

取决于自身买方势力的大小ꎬ因此ꎬ买方势力对下

游零售商利润的影响也是不确定的.

３　 数值模拟

通过均衡结果的计算可知ꎬ上游制造商的创

新投入不仅与买方势力的大小有关ꎬ还与表征外

在环境的市场规模 ａ、市场需求弹性 ｂ 以及企业

内在创新效率 ｋ 有关ꎬ这些参数的变化均会对上

游制造商的创新决策产生影响ꎬ因此ꎬ接下来通过

对相关主体参数赋值来模拟制造商的技术创新的

变化趋势.
首先ꎬ分析市场规模 ａ 变动时ꎬ买方势力对上

游制造商技术创新投入影响的变化情况. 假设市

场需求弹性 ｂ ＝ ０􀆰 ５ꎬ上游制造商的创新效率

ｋ ＝ ０􀆰 ７ꎬ未进行创新投入之前的成本 ｃ０ ＝ １ꎬ市场

规模 ａ 分别取值为 １５ꎬ２５ꎬ３５ꎬ４５ꎬ５５.
从图 １ 可以看出ꎬ对于给定的市场规模ꎬ大规

模零售商买方势力的出现能够促进上游制造商进

行创新投入ꎬ且随着买方势力的变大ꎬ上游制造商

的创新投入强度不断增强ꎬ符合命题 ２ 的推导. 这
可能是由于原本处于垄断的制造商ꎬ在面临具有

市场势力的下游买方侵占上游制造商利润的情况

时ꎬ为了维持自身利润空间和核心竞争力ꎬ上游制

造商会不断提高创新的积极性. 除此之外还发现ꎬ
当下游买方势力固定时ꎬ上游制造商的创新投入

水平随着市场规模的增加而增加. 这主要是由于

随着市场规模的不断扩大ꎬ上游制造商的规模经

济效应有所增强ꎬ产量增加可以在提高创新效率

的同时分担更多的创新研发成本ꎬ从而使上游制

造商在降低创新风险的同时增加收益. 因此ꎬ买方

势力和市场规模对上游制造商的创新投入均具有

促进作用.

图 １　 市场规模对上游制造商创新投入影响的变化趋势
Ｆｉｇ􀆰 １　 Ｃｈａｎｇｉｎｇ ｔｒｅｎｄ ｏｆ ｕｐｓｔｒｅａｍ ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｅｒ’ｓ

ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ ａｆｆｅｃｔｅｄ ｂｙ ｍａｒｋｅｔ ｓｉｚｅ

其次ꎬ讨论市场需求弹性 ｂ 变动时ꎬ买方势力

对上游制造商创新投入的影响. 假设市场规模为

ａ ＝ ３５ꎬ上游制造商的创新效率 ｋ ＝ ０􀆰 ７ꎬ未进行创

新投入之前的成本 ｃ０ ＝ １ꎬ市场需求弹性 ｂ 分别

取值为 ０􀆰 ５ꎬ１􀆰 ０ꎬ１􀆰 ５ꎬ２􀆰 ０ꎬ２􀆰 ５.
从图 ２ 可以看出ꎬ对于给定的市场需求弹性ꎬ

上游制造商的创新投入随着买方势力的增加而增

加ꎻ当下游大规模零售商的买方势力一定时ꎬ上游

制造商的创新投入随着外部市场需求弹性的增加

而降低. 这是由于市场需求弹性越大ꎬ消费者对价

格敏感程度越高ꎬ产品销量越低ꎬ从而导致上游制

造商获得的利润越少ꎬ其可用于创新投入的专项

资金也相应减少.

图 ２　 市场需求弹性对制造商创新投入影响的变化趋势
Ｆｉｇ􀆰 ２　 Ｃｈａｎｇｉｎｇ ｔｒｅｎｄ ｏｆ ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｅｒ’ｓ ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ

ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ ａｆｆｅｃｔｅｄ ｂｙ ｍａｒｋｅｔ ｄｅｍａｎｄ
ｅｌａｓｔｉｃｉｔｙ
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最后ꎬ分析上游制造商自身的创新效率 ｋ 变

动时ꎬ买方势力对上游制造商创新投入的影响. 假
设市场规模为 ａ ＝ ３５ꎬ市场需求弹性 ｂ ＝ ０􀆰 ５ꎬ未进

行创新投入之前的成本 ｃ０ ＝ １ꎬ创新效率 ｋ 分别

取值为 ０􀆰 ２ꎬ０􀆰 ３ꎬ０􀆰 ４ꎬ０􀆰 ５ꎬ０􀆰 ６.
从图 ３ 可以观察到ꎬ对于给定的企业内部创

新效率而言ꎬ上游制造商的技术创新投入随着买

方势力的增加而增加ꎻ当下游买方势力一定的情

况下ꎬ上游制造商最优的创新投入随着创新效率

的增加而增加. 由于前文假设成本是关于创新投

入的线性函数ꎬ当创新投入一定时ꎬ创新效率越

高ꎬ成本缩量越大. 因此ꎬ创新效率的增加能够带

动边际成本的下降幅度增大ꎬ促使上游制造商获

取因成本降低带来的利润增量ꎬ从而提高上游制

造商进行技术创新的积极性.

图 ３　 上游制造商自身创新效率对创新投入影响的
变化趋势

Ｆｉｇ􀆰 ３　 Ｃｈａｎｇｉｎｇ ｔｒｅｎｄ ｏｆ ｕｐｓｔｒｅａｍ ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｅｒ’ｓ
ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ ａｆｆｅｃｔｅｄ ｂｙ ｉｔｓ ｏｗｎ
ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ ｅｆｆｉｃｉｅｎｃｙ

４　 结　 　 论

１) 下游大规模零售商的买方势力的存在能

够有效激励上游制造商进行创新投入ꎬ即上游制

造商的创新投入随着下游买方势力的增加而

增加.
２) 下游大规模零售商的买方势力对上游制

定批发价格的影响是不确定的. 当买方势力较小

时ꎬ制造商会随着下游大规模零售商买方势力的

增强而不断提高小规模零售商的批发价格ꎻ当买

方势力较大时ꎬ大规模零售商买方势力的增强会

促使上游制造商降低小规模零售商的批发价格.
３) 下游大规模零售商买方势力的增强能够

促进产品零售价格的降低ꎬ从而提升消费者福利.
４) 上游制造商的利润收益随着下游大规模

零售商买方势力的增加而降低ꎬ但买方势力对下

游两家零售商的利润影响则是不确定的.
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